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Markenzentrierte Unternehmensfiihrung in iiber 40 Landern:
Managementberatung Brand Trust zieht 10-jahrige Erfolgsbilanz,
Erweiterung Geschaftsleitung

Niirnberg, Dezember 2013: Fiir 150 Marken, in iiber 200 Markenfiihrungsprojekten

in insgesamt 40 Landern waren die Markenstrategen der Managementberatung
Brand Trust in ihrer 10-jahrigen Geschichte bislang tatig. Mit der Spezialisierung

auf markenzentrierte Unternehmensfiihrung hat sich das Unternehmen die Spitzen-
position im deutschsprachigen Raum erarbeitet. Der ehemalige Direktor von Siidtirol
Marketing, Christoph Engl, ist neues Mitglied der Brand Trust Geschéaftsleitung.

Wenn Iglo Austria zur begehrtesten Marke gekirt wird, wenn easyCredit zum wiederholten Male
fur den fairsten Ratenkredit und als bester Arbeitgeber auszeichnet wird, die Bausparkasse
Schwabisch Hall den Effie fir ihnre Werbekampagne erhalt, BASF die Markenarchitektur fiir ihre
3.500 Marken konsequent weltweit einsetzt, herrscht groBe Zufriedenheit bei Brand Trust. Denn
alle genannten Unternehmen agieren auf Basis einer mit Brand Trust erarbeiteten Markenstrategie

und werden bei der Umsetzung von Brand Trust begleitet.

Marken stiarken: Nein sagen

Die Umsetzungsorientierung hat groBe Bedeutung bei den von Brand Trust entwickelten Marken-
strategien, die auf die Steigerung der Markenattraktivitdt ausgelegt sind. Brand Trust entwickelt und
realisiert nachhaltig wirksame Markenstrategien mit dem Ziel, langfristig zweistelliges Wachstum
sowie Profit zu generieren und damit einen essentiellen Beitrag zur Zukunftssicherung der Unter-
nehmen zu leisten. Keine Werbung, kein Design, keine Marktforschung, keine Markenbewertung
sondern ausschlieBlich Markenstrategie und deren Implementierung, so die klare Fokussierung von
Brand Trust. ,Wir praktizieren, was wir unseren Kunden empfehlen: Marken miissen nein sagen und

klare Grenzen haben", erlautert Brand Trust Griinder Klaus-Dieter Koch.

»Markenstrategien von Brand Trust sind nicht fiir die Vorstandsschublade bestimmt. Sie liefern die
Basis flr maximale Differenzierung vom Wettbewerb und erméglichen Unternehmen auch in unter-
schiedlichsten internationalen Markten — on- und offline, nach innen und nach auBen - als EINE Marke
wahrgenommen zu werden, die fir klar definierte Werte steht, erldutert Klaus-Dieter Koch. ,Dies
schafft nicht nur Effizienz im Marketingbudget sondern erzeugt auch die Anziehungskraft, die eine

starke, souverane Marke braucht", ergédnzt Managing Partner Jlirgen Gietl. Die Leitplanken, die eine

Brand:Trust GmbH - Brand Strategy Consultants Brand Competence Centers
Findelgasse 10 - 90402 Nirnberg - Germany - T +49(0)911/93357-80 - F +49(0)911/396066 Automotive & Assembly - Chemicals & Textile - Consumer Goods & Retail
Geschaftsfilhrende Gesellschafter: Klaus-Dieter Koch, Jirgen Gietl - PF 119130 - 90101 Nirnberg Energy & Materials - Financial Services & Real Estate - Pharmaceutical & Healthcare

www.brand-trust.de - info@brand-trust.de Public Services - Telecoms, IT-Services, Media - Travel & Logistics



brand:

trust.

BRAND STRATEGY
CONSULTANTS

Markenstrategie liefert, sind langst nicht nur bei Marketingentscheidungen hilfreich. Passende
Mitarbeiter werden angezogen, und bei der Produktentwicklung kénnen teure Flops vermieden
werden, wenn nicht nur ausschlieBlich Innovationen im Fokus sind, sondern auf die ,Passung"

zur Marke geachtet wird. Egal ob es um die Integration zugekaufter Marken, die Entwicklung neuer
Marken oder die Schaffung einer Struktur gebenden Markenarchitektur geht, eine Markenstrategie

schafft Effizienz.

Erweiterung Geschiftsleitung

Aktuell wurde die Geschaftsleitung, die bislang aus Griinder Klaus-Dieter Koch und seinem lang-
jéhrigen Partner Jirgen Gietl bestand, um Jasmin Rubner (langjéhrige Mitarbeiterin, nun mit Schwer-
punkt Personalentwicklung) sowie Christoph Engl, erweitert. Letztgenannter hat als Direktor von
Sidtirol Marketing in Bozen/Italien federfiihrend die Entwicklung und Einfiihrung der Dachmarke
Sddtirol, die in Fachkreisen als Vorzeigebespiel gilt, vorangetrieben. Der Jurist mit langjahriger
Markenerfahrung wird sich um Kunden aus dem Bereich Destinationen/Wirtschaftsstandorte sowie

Verbande/Institutionen kiimmern.

Inspirieren und Wissen teilen

In einem Think-Tank, in speziell entwickelten Markenlehrgéngen, in Form von Studien (z. B. zu den
Themen Luxus oder digitale Markenfiihrung) und Fachbiichern teilen die Markenexperten von Brand
Trust ihr Wissen. Das 10-jahrige Jubildum wurde im Oktober mit dem Brand Trust Future Circle
Kongress in Berlin gefeiert. Inspirierende Denker, Unternehmer und Visionére wie der Polit-Philosoph

Prof. Michael Sandel von der Harvard University oder Jochen Zeitz, begeisterten die 200 Kongressgaste.

Brand Trust gehort zu den groBten Markenberatungen Deutschlands. Das iber 30-kopfige Team ist

fir B2B- und B2C-Kunden tatig. Viele dieser Unternehmen sind Fortune 500, DAX 30, M-DAX, S-DAX,
ATX oder SMI notiert oder gehoren zu den Marktflihrern ihrer Branchen, darunter sind easyCredit,
STABILO, BASF, GLS Bank, Rauch Fruchtsafte, UPC Cablecom, W.L. GORE. Brand Trust hat seinen

Stammsitz in Nlrnberg und unterhélt Représentanzen in Ljubljana, Wien und Zirich.

www.brand-trust.de
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