Wirtschaftsblatt

Erscheinungsland: Osterreich | Auflage: 33.384 | Reichweite: 105.000 (1,5%) | Artikelumfang: 35.938 mm2

®PDN PARTNER

Thema: Klaus-Dieter Koch

Autor:

k.A.

31.05.2010

Seite: 23 11

\] |

Anfragen fir weitere Nutzungsrechte an den Verlag

MARKEN
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Nachhaltig-
keit ist kein
Trend

Mit Trends ist das so
eine Sache. Hort sich
schllissig und gut an,
ist aber oft nur eine
gut gertihrte und auf-
gekochte Briihe, die
nicht die Auswirkun-
gen hat, wie sie einmal
von Trendgurus mit
ausgefeilter Rhetorik
beschrieben wurden.
Vielen ergeht es bei
dem Trend-Wort
.Nachhaltigkeit* zur
Zeit dhnlich. Sie ratseln
dariiber und zweifeln
daran, ob es wirklich
so wie beschrieben
kommen wird. Soll
man wirklich sein ge-
samtes Unternehmen
der Nachhaltigkeit un-
terordnen wie es Jo-
chen Zeitz, der CEO
von Puma, kiirzlich an-
gekiindigt hat? Soll
man wirklich nachhal-
tige Produkte entwik-
keln, will dies der Kun-
de denn auch und ist
er bereit den Mehr-
preis zu bezahlen?
Fest steht: Ein hiss-
chen Nachhaltigkeit
geht nicht. Entweder
ganz oder gar nicht.
Das bedeutet massive
Anderungen am ge-
samten Geschaftsmo-
dell des Unterneh-

Klaus-Dieter Koch

Der Autor ist Marken-
strategieberater und
Griinder von Brand:Trust

mens, verbunden mit
grofsen Investitionen
und Risiken. Damit
sind Skepsis und Zwei-
fel von vielen Unter-
nehmern sicher be-
rechtigt.

Wir sagen dazu : Die
Nachhaltigkeit wird
unser ganzes restli-
ches Leben bestim-
men und damit die Art
und Weise wie wir kon-
sumieren, arbeiten,
wirtschaften und leben
massiv und far immer
verandern. Diese ab-
solute Aussage hat ei-
nen einfachen Grund:
Die Transparenz des
Internets. Jede Um-
weltkatastrophe wie
aktuell im Golf von Me-
xiko, jeder neue Le-
bensmittelskandal
sensibilisiert die Men-
schen weiter. Diese
lassen sich nicht mehr
Uiber klassisches Mar-
keting manipulieren,
denn das Internet sagt
sofort wie es wirklich
ist.
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