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Die Sparquote steigt -
auch inden USA. Wenn
die grofste Konsumge-
sellschaft der welt das
Sparen beginnt, bleibt
das nicht ohne Einfluss
auf die Wertesysteme
der Menschen und de-
ren Konsumverhalten.
Auch bei uns kann man
die ersten Signale er-
kennen. Kunden tren-
nen sich schwerer von
ihrem Geld. Sie geben
es nicht mehr leichtfer-
tig fiir irgendetwas her.
Zuerst reagieren die
grofsen Konsumgiiter-
hersteller: Im Vereinig-
ten Kénigreich spricht
man von der Renais-
sance der ,essential
brands“ - Marken, die
unverzichtbar sind und
esverstehen, diese Un-
verzichtbarkeit auszu-
driicken. Diese essen-
ziellen Marken werden
den Produkt- und Mar-
kenwildwuchs der ver-
gangenen ,fetten” Jah-
re gnadenlos aus den
Regalen verdrangen.
Die zehnte ,line exten-
sion“ wird es sehr
schwer haben und da-
mit die klassischen Re-
zepte der Hersteller fiir
Umsatzwachstum. Bei

Procter & Gamble heifst
das anders: ,,Evidence
based value messa-
ging” stellt nicht nur
den eigentlichen Mar-
kennutzen wieder in
den Vordergrund, son-
dern vor allem dessen
Beweis. Kein emotio-
nales Blabla mehr, ver-
packt in hitbsch anzu-
sehenden Werbefilm-
chen aus den kinstli-
chen Lebenswelten der
Werbeelite. Stattdessen
glasklare, eindeutige
und dramatisierte Be-
weisflihrung der Taug-
lichkeit der Marken-
leistung, eingegossen
in Botschaften, die den
Wert der Marke erhéht
statt sie auszusaugen.

Beigestellt.

Klaus-Dieter Koch

Der Autor ist Marken-
strategieberater und
Griinder von Brand:Trust

Presseclipping erstellt am 20.07.2009 fur brandtrust zum eigenen Gebrauch nach §42a UrhG.

© CLIP Mediaservice 2009 - www.clip.at




	Inhaltsverzeichnis
	Klaus-Dieter Koch
	Illusion


