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So entsteht
Relevanz

Machen Sie einen Test:
Legen Sie die Hand auf
lhre Armbanduhr und
versuchen Sie zu be-
schreiben, wie die
»,Sechs® auf Ihrer Uhr
aussieht. Ist es eine Zif-
fer? Arabisch oder ré-
misch? Und welche Far-
be hat sie? Wie oft am
Tag schauen Sie auf
Ihre Uhr? Wie viele Kon-
takte ergibt das? Tau-
sende, Zehntausende?

Nun schauen Sie auf
lhre Uhr: Wussten Sie,
wie die ,Sechs” aus-
sieht? Keine Bange, 90
Prozent meiner Test-
kandidaten konnten es
nicht. Erkenntnis: Pe-
netration erzeugt noch
lange keine Wahrneh-
mung! Jetzt legen Sie
noch mal die Hand auf
lhre Uhr. Kbnnen Sie sa-
gen, welche Zeit die Uhr
anzeigt? Sie haben
doch gerade drauf ge-
sehen! Sie kénnen es
nicht. Erkenntnis: Wahr-
genommen wird nur,
was relevant ist.

Wie entsteht Rele-
vanz? Nur dann, wenn
Sie etwas besser kén-
nen als alle anderen
und diese Spitzenlei-
stung durch einen di-
stinktiven Stil ausdriik-
ken. Wenn Sie wollen,
dass die Effizienz lhres
Marketingbudgets
steigt, indem lhre Mar-
ke Gber all ihre AulRe-
rungen in der Werbung,
der Kommunikation,
am Regal, im Internet
usw. starker wahrge-
nommen wird, dann
vergessen Sie pseudo-
emotionale Lifestyle-
Ansprachen, sondern
besinnen Sie sich auf
den Leistungskern lh-
rer Marke und drama-
tisieren diesen so kon-
sequent, dass Ihre Lei-
stungsexzellenz deut-
lich wird.
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