PR-BURO
HEINHOFER

Public Relations fur Service Brands

CLIPPING
Firma: BrandTrust/ Miinsterland
Titel: Minsterland wird Marke

Medium: Stadtanzeiger am Sonntag flr Ahlen, Beckum, Drensteinfurt
Auflage:  54.250

Datum: 11. August 2018

Kontaktdaten:

PR-Blro Heinhofer
Birgit Heinhofer
Lindengasse 3
90419 Nurnberg

Tel.: 0911/300349-0
Mail: info@pr-heinhoefer.de
www.pr-heinhoefer.de




”

Miinsterland wird Marke

Am 28. August fillt der offizielle Startschuss fiir Kreise und Kommunen

Miinsterland/Kreis Warendorf
(sas). ,Die Marke Miinster-
land kommt in Bewegung -
jetzt muss sie erlebbar ge-
macht werden®, so Klaus Eh-
ling, Vorstand des Vereins
Miinsterland. Der Markenbil-
dungsprozess ist offenbar gut
angelaufen. ,Fachkrifte, Tou-
risten und Birger sollen in
unserer Region ankommen,
sich wohlfiithlen und natiir-
lich auch bleiben. Um das zu
erreichen, muss das Miinster-

land sich fokussieren und '’

sein Profil schirfen®, erliu-
tert Ehling. ,Gemeinsam mit
regionalen Akteuren arbeiten
wir an Projekten, die das posi-
tive minsterlindische Le-
bensgefiihl vermitteln kén-
nen. Hier in der Region zei-
gen die Menschen Haltung,
sind souverin und fithren ein
selbstbestimmtes Leben auf
gehobenem Standard. Diese

Charakteristik muss wahr-
nehmbar werden.”

Nachdem in 2017 die Mar-
kenpositionierung mit Unter-
stiitzung der Unternehmens-
beratung BrandTrust erarbei-
tet und def Offentlichkeit
vorgestellt wurde, stand im
ersten Halbjahr 2018 die Ent-
wicklung von Projekten im
Fokus, die die Marke erlebbar
machen. In mehreren Work-
shops mit Unternehmern,
Multiplikatoren und Vertre-
tern verschiedener Institutio-
nen des Miinsterlandes wur-
den Ideen entwickelt, gesam-
melt und potenziert. Am 28.
August sollen sie im Speicher
10 in Miinster einer breiten
Offentlichkeit vorgestellt
werden.

,Dariiber hinaus werden
wir auch die Bevolkerung ein-
binden: In allen Kreisen des
Miinsterlandes sowie der

Stadt Miinster wird es nach
den Sommerferien regionale
Veranstaltungen geben, bei
denen mitgedacht und mitge-
arbeitet werden kann. Wir
freuen uns auf den Input und
die Ideen der Biirgerinnen
und Biirger®, so Ehling.

Auch personell kommt die
Marke in Bewegung: Seit dem
Frithjahr liegt das Projektma-
nagement fiir die Marke
LMiinsterland e.V.“ in den
Hinden von Judith Schépers
und Dr. André Wolf.

Aktuelle Projekte des Ver-
eins Miinsterland sind die
+Apokalypse Miinsterland*
(Netzwerk fiir Museen und
Ausstellungshiduser, ,Griin-
dergeist@Miinsterland*”
(Wege ebenen fiir Griin-
dungsinteressierte) und
»Schlésser- und Burgenregion
Miinsterland“  (Tourismus-
Konzepte).

HINTERGRUND
Eine starke Marke

Der Markenbildungsprozess
ist ein Gemeinschaftsprojekt
des Vereins Miinsterland, der
IHK Nord Westfalen und der
HWK Miinster. Er wird durch
ein Lenkungsteam und eine
Strategiekommission koordi-
niert und begleitet, in der Un-
ternehmen, Kommunen und
Institutionen des Miinster-
landes vertreten sind. Unter-
stiitzt wird der Verein von der
auf Markenbildung speziali-
sierte Managementberatung
BrandTrust. Ziel der Anfang
2017 gestarteten ersten Pha-
se war es, eine Markenidenti-
tit zu definieren, In der der-
zeit laufenden Implementie-
rungsphase geht es um die
Entwicklung von ersten Pro-
jekten.
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