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s konnte so aussehen, als
wiire Marianne Stoll nicht
nachtragend, als kdnnte
sie fiir einen Moment iiber
diesen Affront hinwegse-
hen. Ein Mann im Anzug
steht vor ihr, in diesem
Laden, Leder Stoll in der Innenstadt von
Frankfurt am Main, in dem sie seit 57 Jah-
ren arbeitet. Er mochte einen Reisekoffer
kaufen, etwas Gutes. Und Marianne Stoll
fithrt ihn dorthin, wo eine Reihe von Kof-
fern steht, mit diesen Rillen auf der Ober-
fliche, denen man lingst iiberall begegnet,

wo man auf Reisende trifft, auf Flughiifen, '

an Bahnhofen, in Hotels. ,,Hier®, sagt Frau
Stoll, ,hier sind wir jetzt bei der Nummer
eins.“ Die Nummer eins, das ist Rimowa.

VON CARSTEN DIERIG
AUS FRANKFURT AM MAIN

Und als liele sie sich durch nichts beir-
ren, zihlt sie dem Mann im Anzug dann all
die Vorziige auf, die Koffer von Rimowa ih-
rer Meinung nach nun einmal haben. Sie
sind schick, leicht, haltbar, solche Dinge.

Die Sache ist nur, dass Frau Stoll in
Wahrheit doch ziemlich irritiert ist. Denn
die Nummer eins, die Firma Rimowa aus
Koln, hat Frau Stoll verstdrt wie sie Hun-
derte Hiindler in Deutschland verstort hat.
Rimowa hat ihnen die Geschiiftsbeziehung
aufgekiindigt. Frau Stoll und all die ande-
ren Verkidufer im Land diirfen deshalb
demniichst keine Rimowa-Koffer mehr ver-
kaufen. Die Kofferbranche ist in Aufruhr.

Die Sache ist die: Der franzdsische Lu-
xusgiiterkonzern LVMH hat im Herbst
2016 den deutschen Mittelstindler Rimo-
wa gekauft. Die Manager in Frankreich
wollen Rimowa gewissermafien auf Kon-
zernlinie bringen: mehr Luxus, mehr Ex-
klusivitit. Sie haben strenge Bedingungen
verfiigt, was ein Hiindler zu tun und was er
zu lassen hat, wenn er kiinftig noch Rimo-
wa-Koffer verkaufen will.

in Deutschland konnten sich Fachge-
schiifte und Kaufhiuser bis Mitte Mai um
eine neue Verkaufslizenz bewerben. Sie
mussten Rimowa dafiir garantieren, mit
dem Verkauf von Rimowa-Koffern einen
Umsatz von 200.000 Euro im Jahr zu ma-
chen, und zwar netto.

! xperten sehen durch diese Vorgabe
‘ die gesamte Branche bedroht. Die
Verkaufsvorgabe ,entspricht einem
Verkaufswert von iiber 500.000 Euro“, sagt
Axel Augustin, der Geschiftsfiihrer des
Handelsverbands Lederwaren (BLE). Er
befiirchtet das Schlimmste: ,Das ist eine
Hiirde, die nicht viele werden {iberspringen
konnen.“ Und Mindestumsatz ist ja noch
nicht alles. LVMH fordert ein ,angemesse-
nes Marktumfeld“, was bedeutet, dass Ri-
mowa-Koffer kiinftig nur noch in solchen
Léden stehen diirfen, wo es auch auch Kof-
fer von mindestens zwei hochpreisigen
Marken wie Boss und Burberry, Gucci und
Bottega Veneta gibt. Und, drittens, hat
LVMH sehr genaue Vorstellungen davon,
wie die Hindler Rimowa-Koffer kiinftig in
ihren Liiden in Szene zu setzen haben.
Leder Stoll in Frankfurt hatte sich um ei-
ne neue Lizenz beworben - und eine Absa-
ge bekommen. Dennoch darf und will es
Inhaber Joachim Stoll, der Sohn von Mari-

as grofde

OFFERN

Die Kultmarke Rimowa will kinftig in
Luxus machen. Ihr Mutterkonzern hat
deshalb allen Handlern in Deutschland
gekindigt. Nun herrscht Aufruhr in
der milliardenschweren Branche






